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Superbrands. ‘Jornal de Noticias', ‘Sdbado’ e ‘Metro' também premiados

DN recebe distin¢ao
de marca de exceléncia

Galardao foi atribuido
baseado na opinido
dos consumidores

MARIA JOAD ESPADINHA

O Didrio de Noticias (DN) fol distin-
guido como marca de excelénciaem
2008 pela Superbrands. Os prémios
foram entregues ontem, no Pavilhiio
de Portugal, no Parque das Nagbes,
em Lisboa. Joana Machado, coorde-
nadora de marketing do jornal, expli-
caque estadistingdo “é uma forma
de aumentar a notoriedade damar-
ca” eque este ano o prémio tem uma
importincia superior, pois fof tam-
bém “atribuido pelo consumidor™,

Estandio éaprimeiravez que o pe-
riédico do grupo Controlinveste é
distinguido com este prémio. Em
2004, na estreia deste projecto em
Portugal, o DN foi também conside-
radouma Superbrand. Ji o Jornal de
Noticias, também do grupo, foi este
ano distinguido como marca de ex-
celéncia pela primeira vez. Na cate-
goria de meios de comunicagio, fo-
ram também premiados a revista S4-
bado e o jornal Metro.

A Superbrands é um projecto in-
dependente que premeia e promove
asmarcas que se distinguem porum
estatuto de exceléncia. Este ano,
além do conselho Superbrands -
composto por responsiveis de
marketing de virias empresas -, que
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Coordenadora de ‘marketing’ do DN recebeu prémio

Restantes premiados

Absolut, Bom Petisco, Caixa Geral de
Depdsitos, Continente, CTT, Delta,
EDP, Galp, Grant’s, Halibut, Licor
Beirdo, Limiano, Medis, Metro,
Millennium bep, Modelo, Montepio,
Nespresso, Nestlé, Nokia, Optimus,
Pedras Salgadas, Portugal Telecom,
Puma, Remax, Sdbado, Securitas,
Sport Lisboa e Benfica, Spuer Bock,
TAP Portugal, Unibanco, Vitalis,
Vodafone, X-Box e Xerox sdo as res-
tantes Superbrands de 2008,

elaboraalista inicial, os prémios fo-
ram votados pelo consumidor.

Das 1300 marcas identificadas
pela Superbrands, o conselho esco-
lheu 500 destas. Ja alista final de 37
vencedoras (ver caixa) ao lado foi ela-
borada através de um estudo, reali-
zado pela MyBrand, agéncia de bran-
ding. Esta empresa realizou um in-
quérito online entre cinco mil
pessoas, com idades entre 0s18 e 0s
65 anos, através do qual foram elei-
tas as marcas de exceléncia em Por-
tugal. O projecto das Superbrands
estd, actualmente, presente em 88

paises. a



