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Produtos s Valores da Marca
Textura, fragrinela e integridade no sabor
do atum séo caracteristicas sempre
presertes no Atum Born Petiseo, dispo-
nfvel no mercade em tréds variedades,
com maolhos distintos: azeite, dleo vegetal
e dgua. Criginglmente 8 sua concepgie
teve por base o fabrico emn dlao vegetal,
ambor recorrendo a diversos fermatos
de apresentagio, incluindo latas que vio
desde as b&g até aos 2kg. O sucesso Bomn
Petisco foi imadiato. principalmente no
formato 1209 que cedo ganhou a conflanga
a credibilidade junto dos consumidores,
tornande-se uma referéncia no panorama
nacional des conserves de paixe.
Acompanhando as exigéncias das familias
portuguesas, a Bomn Petisco fez, em 2000,
o alargamento da sua gama a duas novas
variedades de molhos: atum Bom Petisco
em azeite @ 80 natural.

Os filetes de atum am frasco de vidro

sfo langados no mercado em 2003
modemizando a marca que, embora

traga consigo tode um legado de

histéria & tradig8o, se reinventa a cada
momento, antecipando necessidades

a desajos dos consumidores. Estas
pradutos apresentam-se sob a forma de
filates nteires, trabalhedos per métodos
exclusivamante artesanais por hédbeis
maos de senhoras que os laboram desde
sempre. Com uma embalagem amiga do
ambients, o frasco de vidro reprasantou
uma inovagdo no segmento das conservas
de atum, posicionando a praduto numa
nova categoria “premium” das conservas
da peixe, nog formatos da 150g @ 250g,
em azeite e 150g ao natural. As suas
caracter(sticas unicas permitemn, desde
logo na pratelsira, apelar s propriedadas
sensoriais do filete de atumn.

A Bom Petisco é considerada pelos consu-
midores a referéncia dentro da categoria,

destacando-se pelo seu elevado grau

de qualidade a confianga transmitida,
afiguranda-se como marca de forte valor de
tradigéo, que passa da pais para filhos.

A Bom Petisco 8 assim percepcionada pelos
consumidores, comao marea genuina, que
lhes dé valor, que cumpre o que promete
levando a urna relagao afectiva préxima.

Inovaclo e Comunicagiio

No ano de 2007 ag embalagens Bomn Patisce
surgem rejuvanascidas com um novo dasign
de autoria da agéncia Coleman Schmidlin,
cujo objective visou a modernizagio de uma
imagem praticamente inalterada desde a
sua origem, o reforgo da fidalizagio junto
das camadas mais jovens da populagdo

& a introdugio de
novos elementos
comunicacionsais,
destacando-se: o
posicic-narnento
central a circular do
logétipe conferindo
maior vigibilidade,
equillbrio @ harmonia &
embalagem; referdncia
a tradigho Agoras, por
meio da introdugio

de umna ilustragéo de
um porto marftimo e
fébrica tradicional de
atum, elementos que
reforgem a sue origem
o tradigho — os Agores;
introdugdo de um Coragio Vermelhe o que
por um lado referga a ligagio afectiva da
marca a0 cohsumidor, e por outro, destaca
03 beneficios do censumo de atum para

a satide, como fonte natural de Omega-

3; atribuigdo de um maior dinamismo &
mavimento a figura do atum, caracter{sticos
de urn peixe selvagemn e migratdrio.

Na sequéncia da introdugo da nova
embalagem no mercado, foi realizada uma
campanha da comunicagio multimeics
assents no claim “Bom Portuguss & Amige
de Bom Petisco™, com assinatura da BBDO.
Em 2007 foi também o ano de langamento
da mascote Bom Petisco, o Tunas. A criagfo
da mascote associada 4 Bom Petisco

surge da necessidade de comunicar e
imeragir com o plblico infantil, abordande-
-0 huma vertente lidico pedagégica em
termnas essenciais 4 marea: Preocupecgio
ecolbgica relativamente & preservagho dos
mares e seus recursos, divulgagio de boas
préticas alimentares no contextc da dieta
mediterrdnica, sinénime de alimentagio
saudével e equilibrada, gque contribuermn para
o desenvolvimente saudéval das criangas.

com aspacial enfoque nos bensflcios do
consumo de atum comao fonte natural de
émaga-a.

Neste mbito foi implementado um projecto
pedagdgico nas aacolas EB1 de Lisboa,
Porte © arquipélago dos Agores, com
distribuigdio de diverso material pedagdgico
de suporte a0 daesanvolvimento das aulas.
Concomitantemente foi langado o microsite
do Tunag, www.tunas.

pt. onde as criangas, e
ndo s6, pedem descobrir
mais informagSes sobre
o atum, conselhos, jogos
® passatempaos. No ponto
de venda, foi oferecida

a colecgao de 4 livros

do Tunas, com histérias,
jogos, curiozidades e
receitas, na compra de 4
latas Bom Petisco 120g.

Mercado

Em Portugal, o marcado
das conservas de

paixe astd ssgmentado
em atum, sardinha e
especialidades, representando o de atum
83% dao total. O segmento de atum ronda
actualmente os B2 milhdes de euros, dos
queig 8 Coresa, emprasa qua comercializa
o Atum Bom Petisco. detém 50%. A marca
Bom Patizco, lider incontestada deste
sagmento, detém uma quota de mercado de
38.5%, seguida das Marcas de Distribuigio
{MDD's). cuja quota renda actualments

os 20%. Este mercado caracteriza-se por
uma forte presenge de marces nacionais &
estrangeiras e & bastante compstitivo.

A penstragio das congervas de stumn atinge
88,3 % dos lares portugueses, astando no
top de preferdneias o aturn Bom Petisco,
presante em mais de 80% das dispensas
portuguesas {Fonte: Marktest).

Vantagens Compaetitivas

@ Dazenvolvimentos Futuros

O Atum Bom Petisco tem um “price-
premium” reconhecido no mereado e junto
dos consumidores. A qualidade & assumida
como um dos ebios estratégicos da Cofaco
Agores que temn as suas unidades industriais
situadas no arquipélago dos Agores, nas

Factos que desconhece

Q atum provenients da Zona
Econdmica Exclusiva de Portugal &
todo pascado & eann, comfigurando a
denominada arte de “salto & vara".

Mais da 500 pessoas trabalham
_diarlamente na produgéo das
‘consarvas Bom Petisco.

A Hom Petisco ests também no
designado mercado da saudade,
principalments nos E.LULA., Canadé,
Franga. Luxemburge & Sufga.

Se dispostas em fila, as latas Bom
Petisco consumidas anualments
podariam ligar Lisbos a Mascovo.

ilhas do Pico a de 5. Migusl.

Assumindo as responsabilidades ambientais,
08 métodos de pesca empregues visam a
prasarvagio dos mares e o seu eguillbrio
acoldgico, gerantindo que durente s captura
do atum se avita a morte de cetéceos.
Detém assim o estatuto “Dolphin Safe” e
"Friends cf the Sea", atribuldo pelo “Earth
Island Institute™, pelo cumprimento das
normas respertantes & captura do atum,
bem ceme pela boa gestéc de recursos a
radugdo do impecto ambiental da inddstria
pesqusira.

Faz ainda parte do POPA - Programa de
Chbservage para as Pescas dos Agores,
cujos objectivos 580 a monitorizagio da
frota atuneira & recolha de dados para a
gestio sustentada dos recursos marinhos
dos Agores.

A Bom Petisco tem acompanhado a
evolugio das crescentes e diversificadas
necassidades dos consumidores qua a tm
reconhecido em vérios prémios e eleigies
tais como o “Produto do Ang 20067,
Superbrand 2005 e 2008 e este ano “Sabor
do Ano 2008".
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