Pidrio de Nolicias

Manter viva uma marca centendria, como o Diario de Noticias, € um desafio permanente
gratificante. Inovar, surpreender, informar com exactiddo, abordar os temas mais relevantes para
os leitores e para a sociedade, sdo missdes possiveis para os profissionais do DN que, todos os
dias, ciam um novo produto levando ao leitor o melhor da actualidade.

Produtos e Valores da Marca

0 Diéric da Noticias completa, a 20 ds
Dezembre de 2008, 144 ancs de existéncia.
Estd instalada em Lisboa, num sdificio com o
58U nome & que &, actualments, patrimanio
arquitecténico do Estado. Este edificio, da
autoria do Arguitecto Pardal Montsiro,
datado de 1840 e alberga a Galeria Didrio de
Notlcias, decorada com frescos originais de
Almada Negreiros.

Pertenga do Grupo Controlinvests, o DN &
actualmente um marco incontomével na
imprensa portugussa, com uma presenga
geagrifica de 8mbito nacional & conteddos
transversais a toda a populagdo. A riqueza

e relevéincia dos seus coenteldos — gue véo
desde a sociedade, & economia, passando
pela politica, lazer, desporto, artes, televiséo,
temas internacionais, entre outros — fazem do
DN o jomnal de refer&ncia a nivel nacional.
Esta diversidade de temmas reflecte-se,

em termos do produto flsico, nos véarios
suplarmantos & ravistas que actualmente
complementam o corpo principal do DN;

DN Classificados — cademos diério de
classificades; DN Bolsa — suplemento
scondmico, & 67 feira; DN Sport — suplemento
gue sai & 6° feira e ao Sabado, com o

melhor do desporto nacional e intemacional;
DN Gente - suplementc de Sibado com
contelidos de sociedade e histfrias de gente
que faz a diferenga; Noticias TV - revista de
televiséio, & 6 Teira; Noticias Sébado — revista
de S4bado, de interezse geral; e Noticias
Magazine - revista de Domingo, a revista mais
lida do pals, com contexidos de interesse
geral e orientada para o piblico feminino. A
Noticias Magazing inclui ainda o suplemento
infantil Terra do Nunca.

A oferta de contelidos do Disric de Noticias &
complementada na sua presenga onling pelo
www.dn.pt, um website rico em cortedidos
(rteis, informativos e de lazer. Adicicnalments,
as imagens, videos e texto contidos no site,
para além da representarem o vasto espélio
informative da marca, permitem ao visitants
uma actualizagio permanente da informagao
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relevante do dig-a-dia. O www.dn.pt tem uma
média mensal de 4.483.415 de page views
por més.

Inovagio e Comunicagio

As acgdes de comunicagéo e marketing que
a marca Didrio de Noticias empreends tém,
tal como a frea editorial, o Ieitor como base

e ponto de partida. Nesse sentido, seja para
pramiar os leitares fisis ou conquistar novos
leitores, os produtos & serviges associados
ao jomal t8m em comum o facto de serem
actuais, relevantes, teis e atractivos,
revestindo-sa de valor percebido significativa
¢ justificande, por conseguinte, o sucesso das
iniciativas gque o DN langa parmanantemeants
para o mercada.

A preocupagdo em conhecer cada vez melhor
o0s leitores, 05 seus habitos o estilo da vida &
crascents para o bom plansamento destas
iniciativas, pois & imperativa conhecer de
perto e atempadamertta as necessidades do
mercado, para ndo s6 reagir como também,

& de preferéncia, antecipalas e surpreender o
leitar, $6 assim se pode, de facte, inovar,

A Galeria Didrio de Noticias temn, desde 2006,
uma programagao regular de exposigoes de
artistas nationais intemacionais de renome.
Estas exposigbes, ao trazerem muitos
visitantes ao edificio do DN, proporcionam um
contacto positive entre leitores e néo leitores
© @ marca, reforgando também a sua fungio
aducacional, social e cultural,

Mercacdo

0O mercado dos jornais didrios generalistas
conta actualmente com cinco concomentes

a nivel nacicnal que representaram, durante

0 ano de 2007, uma circulagio média paga
de 320.930 exemplares didrios {Fonte: APCT)
dos quais o DN detém 11% de quota. No que
raspeita & audidncias, o DN situa-se nos 4%
{Fomte: Marktest Setembro-Dezembro 2007}
Os seus leitores sfo 42% das classes sociais
AB 8 43% da Grande Lisboa.

Estes cinco diarios 250 vendidos a nfval
nacional em mais de 8.000 pontos de

venda, facto que &, por ineréncia ao

préprio modelo negécio e as limitagtes
naturalmente decorrentes da gestdo fisica
dos produtos, um desafic permanente pois o
aprovisionamento didrio e atempado de todos
estes locais & crucial para a satisfagio dos

leitores de cada marca.

Os jornais generalistas pagos contam, com
especial incidéncia desde 2005, com a forte
concorrdneia dos jomals gratuitos. Contudo,
porque estes produtos abrem também novas
oportunidades de mercado, a Controlinveste
langou com sucasso um jomal gratuito
{Global Noticias), que leva todos os dias até
novos piblicos a marca Didrio de Notlcias,
divulgando os seus conteldos g acgles
promosionais.

Vantagens Competitivas

8 Desanvolvimentos Futuros

A fore ligacio que estabeleceu & mantém
com a comunidade é, inquestionavalmanta,
um dos principais factores de diferenciagio o
sucesso do Disric de Noticias. Exemnplos disso
580 as iniclativas Natal dos Hospitais, evento
solidério do DN que vai ja na B1* edigio e as
Construgbes na Areia que na sua 60F edigio é
j& um acontecimanto incormomével nas praias
portuguesas durante o Veréo.

A par disso, o DN nunca deixou de se envolver
em causas sociais ¢ projectos de relevo para
a sociedede, abrangendo todos os estratos
sociais e idades.

A nfvel intemo, o Diério de Notlcias conta com
uma estrutura de recurses hurmanos forte e
experiernts, com os vakones intedorzados e
vontade de, todes os dias, ir de encontro as
necessidades e preferdncias dos lsitores -
prernissa, alids, que & urn importante driver de
actuacio deste jomal.

1939 1991

75 anos apds o Dé-se a privatizagéo
8eu surgimento, o da empresa

Diério de Notfcias Difrio de Noticias
muda-se do Bairro SA (criada em

Alto para o adificlo 1980), com a
histérico qua agora sua passagem
ocupa, na Avenida para as méos da

da Uberdade. Lusomundo.

Factos que desconhece

Quando o DN nasceu ara um jornal
popular, bastante mais barato que os
concomrentes. O dia da sua primeira
edicéo — 29 de Dezembro de 1864,
marcou tambdm o inicio de uma nova

profisséo: o ardina.

Q Diério de Noticias fol o primeiro
jornal a publicar aniincios, primeiro de
carédcter comercial mas rapidamente

estandeu a actlvidade para os

andncios pessoais.

O "Mistéric de Estrada de Sintra” fol
escrito por Ega de Queiroz & Ramalho
Ortigao, 2 pedido do DN e imprasso
nas edigdes do Didric de Notfcias
entra 24 de Julho e 27 de Setembro
de 1870. Parte das gravacbes do filme
foram inclusive feitas no actual ediflcio

DN.

Manter os leitores interessados e envahvidos,
passa também por cyiar relagfes bilaterals &
mecanismos aficazes de comunicagio sntre
ambas as partes, aspecio que o DN tem
mantida ao longo da sua actuacio.

Tal como temn sido desde sempre sua
preocupagio, o DN val continuar sempre

a procurar a melhor forma de, a cada dia,
satistazer os leitores onde, quando & como
eles quiserem. Isto implica, entre outros, novos
suportes da comunicagao, novas formas de
participagiio e envolvimento na sociedade e
mecanismos geis de resposta e comunicagao.
S50 desafios que uma marca come o Didrio
de Noticies encara com a responsabilidade

de ser, para milhares de Portugueses, o jomal
de referéncia para os principais temas da

actuslidade.

2000

Com a aquisigéo
do Didrio de
Noticias SA pela PT
Mulimédia, surge

a empresa Global
Noticias, SA que
detém néo 6 o
Diarlo de Noticias,
mas também tftulos
como o Jomnal de
Noticias, o 24horas,
o Tal & Qual, o
Ocasifio, entre
outras publicagbes
de &mbito nacional
e regional.

2005

A Global Notlcias
SA passs a

integrar o Grupo
Controlinveste. Aos
Jornals, revistas a &
radio (TSF) juntam-
5@ assim o jornal O
Jogo o a SportTv,
detida em 50% psla
Controlinveste
pela PT Mulimédia.



