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Halibut® é a marca em que os Portugueses confiam para cuidar da pele de toda a

familia, hd mais de cinquenta anos. Halibut® pertence & Griinenthal, uma empresa
farmacéutica independente alema que aposta fortemente na investigagéo a nivel mundial,
particularmente na area da dor e esta presente em mais de 80 paises. Em Portugal as
suas 4reas estratégicas sdo a Dor, Pele, Ginecologia e o Sistema Nervoso Central.

Produtos a Valores da Marca
Halibut® & a marca de referéncia dos
consumidores na proteccdo e tratamento
dos problemas de pele. Langada arm 1950,
Halibut® Pomada & um Medicamento

MNio Sujeito a Receita Médica, inserido no
grupo dos Clcatrizantes da Pele. Em 2005,
Halibut® dasanvolveL uma gama alargada
de produtas na érea da dermocosmética -
- Halibut Derma®, para a protecgéo e
regenaragao da pele, que mantém as
valores da marca; eficicia, seguranga,
confienga e excelenta ragio qualidade-
Prego.

A gama foi desehvolvida através da
combinagdo de trés factores: estudo

das expectativas dos consumidores,
desenvalvimento tecnoldgico na unidade
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ANT-ESTIRIAS

Griinenthal na Sufga & testes clinicos de
saguranga @ eficicia, conduzidos por
antidades independentes em Portugal.
Halibut® sabe que a dispensa de um
produto na farmécia é uma actividade
que cria valor e oferece beneficios acs
consumidores. Assim, paralelamente ao
desenvolvimento dos seus produtos, a
marca oferece servigos adicionais, criando
um capital de confianga, baseado no
acanselhamanto, na premogéo da salde
a na educagédo da populagéo. Halibut®
apoia o profigsional de satde, fornecanda
informagiies (teis a diferenciadas parn

a8 cohsumidores.

Inovagio e Comunleagio

Halibut® & lider destacado de mercado,

mas continua & estar muita atento

&3 expectativas dos consumnidores e

&s nacessidades aspeciiicas da psle. Foi por
is50 que desde 2005 langou novoes produtos,
tendo sido alguns deles reconhecidos

com prémios de inovagio.

Depois do langamento, em 2005 e 2008,

de Halibut Derma® Crame, Spray, Cremas
de Méos, Anti-Estrias e Labiais, em 2007

a marca Halibut® langou uma gama de
produtos para o cuidado dos pés, reforgou

g sud linha de labials e apostou fortemante
numa linha de produtos para a higiena a
hidretegio diéria de peala, desde o recém-
shascido.

A linha dermatolégica Halibut Derma®

Pele Sensivel foi testada sob eontrolo
pediatrico e dermatolégico, em bebés e
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criangas, o que comprova a boa gualidade
dos produtos. Estd perfeitamaente
adequada & pels seca e/ou sensfvel au
como coadjuvante do tratamento de

outras doengas cutineas, coma a ictiose,

a psorfase, o xeradenma ou a8 dermatite
aidpica.

A par destes novos langamentos, a estra-
tégia de comunicaglo da marea & feita com
base no consumidor Halibut® — actual
potencial — no que ele valoriza, que atitude
tem, come dacide, porgue compra, onde
compra, que informagao procura, etc.

A simples referfncia & marca permite criar,
na mente das passcas, disponibilidade
para auvir falar dela, e a estratégia de
comunicagdo tem como objective aprovaiter
69363 preciosns mamentos de um modo
afactivo.

Entre as indmeras &reas de intervengade de
Halibut® h4 a destacar a comunicagéo e
parcerias com profissionais e instituigbes
de salde, campanhas de imprensa,
experimentagéo, acgfes no ponto de venda
o de raspansabilidade social.

Sendo Halibut Derma® uma gama de
dermocosméticos e com a abertura de
novos caneig, houve & possibilidede de
desenvolver acgles promocionals ne ponto
de venda, como um elemento que visa ndo
sb maximizar a imagem e captar a atengio
dos consumidores, mas também explicar-
Ihes os beneflcios da cada produto.

A importincia atribufda & recomendago
por profissionais de safide 4 extremaments
elevada e muite do esforgo promocional
concentra-se al, uma vez que a cradibilidade
des fontes de informacio & uma varidvel
determinente no processo de tomada de
decisio do consumidor.

1950

Langamente da Pomada
Halibut®.

1997

Langamento da embalagem
100gr, "re-styling” da

Mercado

© grupo Grinenthal est4 no TOP 20 do
ranking nacional & Halibut® detém uma farte
lideranga no mercada dos crames para a
protecgéo, tratamento e regensragéo da
pele, com desiaque na drea dos cuidados
do bebé. A marca & lider destacada no
marcado ATC D3A3, que comasponde aos
cicatrizantes da pele, com mais de 50%

de quota de mercado. Entre o mercado

de farmiécia e o hospitalar vende mais de

1 milhdo de unidadses por ano. Halibut®
ultrapassa todas a barreiras da segmentagio
demogréfica. acompanhando o consumidor
ao longa da vida e em miikiplas sttuagdes;
"Para toda a vide e para toda a famlia”.

Vantagens Competitivas

e Desenvolvimentos Futuros

Os factores criticos de sucesso do mercado,
sfic a eficécia, a seguranga, o grau de
recomendagio por profissionais de sadde,

a axtensio de envolvimento (para toda

a vida e para toda a famllia) e a relagéo
qualidade/prege. A vantagem competitiva de
Halibut® reside no facto de os pontos fortes
da marca e os factares crftices do mercado
coincidirermn.

Algumas das provas das suas vantagens
competitivas & o facto de ser considerada
uma marea “Muite Forte™ (Brand Equity
Index da ACNielsen = B, estatuto apenas
aleangével por 5% das marcas a hivel
mundial; ter um Indice de natoriedade

de 85% {Estudo ACNielsen 2005); os
consumidores terem eleito Halibut Darma®
Spray, como preduto de anc de 2006, na
categoria “Cuidados de Sadide™ — Grande
Prémia de Marketing Inovagdo. Em 2008,
Halibut Detna® Pele Sensfvel Mousse

Hidratante ¢ Pratectora foi distinguida como

8 nova imegem.

embslegem & a introdugdo da
tarmpa "fllp-top®.

Mova embalagem em "polyfoil"

Factos que desconhece

Halibut § um psixe do Atléntico,
também conhecido por Alabote.
Temn um @specto curicso, meio
schatedo e alongado.

Oz dlens de figedo da pelxs, pela sua
riqueza em vitamina A e D, ha multo
gue sho utilizados em preparagbes
farmac8uticas.

0 Zinco, um doe principais
constituintes da Fomada Halibut®,

Jé ara usado pslos Egipcios em 1.500
AC, 8 6 um glemento fundemental

& actividade da mais de 300 anzimas
fqua axistem no corpo humano,
entre as quals algumas neceasirias

a proliferagéo celular durante

A cicatrizagho.

Produto do Ano, na categoeria de "Higiene
Infantil® & a Associagéo das Enfarmairos
Obstetras recomendou-0 na prevengao

e regeneracio de assadura da fralda dos
babés.

Os principais vectores de imagem da marca
mantém-se: tradigdo, eficacia, credibilidade
e ecchomia. A notoriedade e enraizamento
hos hébitos dos portugueses séo as
principais forgas de Halibut®.

Os novos langamentos conferem a Halibut®,
na opiniao dos consumidores, uma imagem
de modernidade, atratividade e dinamisma,
inserem-ge na drga de compaténcia da
marce & 580 uma promessa de qualidade,
dada a imagem de grande credibilidade de
Halibut®. Para os profissionais de salde,

a evolugho da marca é vista como positiva
e coerente, dé resposta a diferentes
necessidades, cferace garantias e cria a
expectativa de boa aceitagfo por parte

dos consumidares.

No futuro, a marca vai continuar a dassn-
volver parcerias com todos os clientes

pera gue © consumidor tenha acesso aog
produtos nas melhores condigdes e com

o maior impacte possivel. Para além da
gualidade de produte a mareca quer eriar
“shelfspace”™ e “mindspace”™ para a marca.
Para isso a Halibut® permanecers atenta

s expectativas dos consumidores

e 43 necessidades espsecificas da pele,
continuando a evoluir, ao nivel dos produtos
@ servigos, para mantsr a confianga do
consumidor e do profissional de salide.

O nosso objectivo & manter a marea como
a refer&ncia do mercado para a protecqdo,
regenetagio e tratamento da pele de toda
a famflia.

2005

Langamsnto da gama Halibut
Darmg®.





