Limiano é a marca lider do Mercado de Queijo em Portugal, simbolo da tradicdo queijeira
em Portugal. Conciliando os seus valores de Genuinidade e Tradigdo, Limiano soube
evoluir e destaca-se como uma marca contemporanea, moderna e adaptada aos dias de

hoje. Numa casa portuguesa, com certeza, Limiano oferece todos os dias a experiéncia do

verdadeiro flamengo... do Genuino. E é por isso que estamos genuinamente loucos por ele. ..

Produtos e Valores da Marca

A Bola de Queijo Flamengo Limiano é o lcon
da marca e o ponto de partida para a sua
gama de produtos. Esta foi, durante cerca
de 40 anos, a Gnica referéneia de Limiano.
Ainda e sempre, com a bola inteira como
raferéncia, a marca apresenta hoje solugbes
em formatos de bola (metades, quartos,
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bola 600g) e fatias adaptada a
diferentes tipclogias de retalho
e de localizagOes de sortido nas
lojas, bem come a diferentes
necessidades de consumo.
Limiano & Genuino, Auténtico,
feito & méo, para todos e para
cada um de nds. Remete para
as memorias de antigamente
e encerra todo o segredo do
Saber Fazer queijo flamengo.
Quando nos deliciamos

com Limiano regressam as
memdrias da casa dos nossos
avds, do campo e da cerieza de
uma qualidade inquestiondve!.
O seu sabor "a queijo" e a

sua textura amanteigada

sdo velores da marca, que

se mantiveram fieis & sua
receita original geracdo apds
geracdo, As solugbes de
conveniéncia como a gama de
fatias e 03 novos conceitos de
"menos gordura” reflectem as
necessidades dos dias de hoje
& demonstram como Limiano
soube evoluir e trazer para a
cidade o prazer de comer todos
os dias, uma obra de mestre,
o flamengo genuino, tosco...
Auténtico.

Inovagéo e Comunicagéo

A aposta em novos produtos
tem sido ao longo dos anos
um motor de desenvolvimento
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da marca, aliando a tradigdo a uma forte e
arrojada inovagéio, ndc s6 com a introdugio
de formatos mais praticos, mas também
de novos conceitos... Em 2004, a marca
langa um produto dirigido ao target infantil,
Limiano Kids: 5 gueijinhos de 20g, muito
préiticos e saborosos. Esta oferta procura
responder ao desejo dos pais em dar
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aos filhos uma alimentagio saudéavel e
equilibrada.

Em 2005, face & crescente procura

de conveniéncia, Limiano apostou no
alargamento da gama de Fatias com
langamento de novos produtos cemo a
embalagem 2x225q, as Finissimas & Menos
50% de Gordura; conceito este gue depois
foi estendido ao formate Quartos
de Bola em 2007. Ac longo dos
anos a marca tem-se preccupado
em dar mais e melhor informagao
a0 consumidor e tem vindo
progressivamente a optimizar a
informagéo nutricional nas suas
embalagens.

Para além de pape! de principal
inovador no mercado de gueijos,
Limiana foi também a primeira

forma continua e sustentada.

A comunicagdo da marca &
baseada na sua “Advertising
Property”: “A caricatura do
genulno” a qual teve a primeira
execugdo na campanha "0 Feio”
em 1997, onde se caricaturava a
genuinidade através da dimenséo
produto.

Em 2005 a campanha "Flamengo
genufno feito por gente genuina”
caricatura guem o produz,
mostrando como é relevante
ser-se genuino para produzir um
Flamengo Genuino.

A dltima campanha de
comunicagdo da marca, langada ja
em 2008, caricatura o consumidor
de Limiano. Com a assinatura
“Genuinamente Loucos por
Limiano", a campanha reforga

a autenticidade da marca e de
um queijo tdo genuino que o
consumidor é caricaturado ao
revelar o seu gosto sem |imites.

marca a camunicar em Portugal de
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Limiang. O Flamengo que & queijo.

Mercado

Limiano & o lider destacado do mercado

de queijo em Portugal, e do segmento em
que actua — o flamengo. No nosso Pals

880 consumidas 63 mil tons de queijo, que
representam 463 milhdes de euros, dos
quais aproximadamente 40% sdo de gueijo
flamengo (fonte: AC Nielsen ano mavel
OMO7 corrigidas cobertura estimada 70%). O
queijo flamengo estd enraizade nos hdbitos
de consumo das familias portuguesas,
sendo possivel encontra-lo em cerca de
80% dos lares. Historicamente o queijo
flamengo era vendido essencialmente no
formato bola e mais tarde em barra. Com a
alteragdo dos hébitos de vida da populagao,
na Gltima década, a tendéncia € para a
procura de produtos mais convenientes e
préticos, e dai o slevado crescimento do
formato fatias. Hoje o mercado de queijo
flamengo estd mais dindmico do que
nunca, com uma gama de produtos muito
diversificada que procura responder as
exigéncias crescentes dos consumidores,
com a marca Limiano a assumir o seu papel
de lider ao fazer da inovag8o uma das suas
vantagens competitivas,

1958 1997

Limiano fol criedo Langamento de

em Ponte de Lima Metades & Quartos
pelo Sr. Ameérico em peso fixo e
Tavares da Silva, inicio da campanha

também conhecido publicitaria “0O Feio”

como o “Papa dos com & assinatura

Queijos". “Limiano, o
Flamengo que &
Queijo”.

FEIO DE PARAR
O TRANSITO.

LIMIANO. O FLAMENGO QUE £ QUEIO.

Vantagens Competitivas

e Desenvolvimentos Futuros
Limiano € simbolo da tradigdo do queijo
flamengo. A marca transporta para os
dias de hoje, a mestria de quem sabe
fazer o verdadeiro flamengo. A chave de
sucesso traduz-se no esforgo conjunto e
multidisciplinar da companhia, no grande
investimento em inovagdo e qualidade,

1999

Langamento de
Fatias Limiano,
redondas, cortadas
directamente do téo
tradicional queijo
bola.

2001

Langamento do
enorme sucesso
de vendas Limiano
600g, em tudo
idéntico ao “Pai”

menos no tamanho.

Factos que desconhece

Foi em 1958, hé 50 anos, que se
produziu a 1* cuba de Queijo Limiano.

A Bola de Limiano é embalada & méo,
uma a uma.

As fatias Limiano s8o as (inicas
redondas do mercado porgue s&o
cortadas directamente da bola.

Ja reparou que a vaca da nova
imagem de Limiano esté a olhar
para si?

sustentado por um "marketing mix"
diferenclado, e por urna forte aposta na
distribuigéo e na comunicagio. As pessoas
€ @ sua paixfo pela marca séo um factor
chave a sublinhar, bem como a gestdo de
uma cadeia de abastecimento complexa,
muito influenciada pela curva de disponibili-
dade de matéria-prima {leite).

Ao longo dos anos Limiano temn recebido
inimeros prémios e distingdes. O galardio
Superbrands élhe atribuido pelo 3° ano
consecutivo @ este ano com um sabor
especial dado os consumidores terem sido
decisivos na votagao.
Para além dessa
distingao, também em
2008 a marca Limiano
foi eleita Sabor do Ano
na categoria Queijo
Flamengo com os seus
formatos Bola e Fatias.
Mas, para Limiano, o
maior reconhecimento
& a preferéncia dos
consumidores, E a eles
que a marca agradece, A
sua dedicagdo e sentido
de exigéncia obriga-a
fazer sempre mais e
melhor.

2005 2008

Lancamento Nova campanha
da campanha publicitaria
“Flamengo “Genuinamente
Genulno feito por Loucos por
gente genuina” e Limiano®.

alargamento da
gama fatias com
langamento de
novos formatos e
conceltos.





