
O Diário de Notícias, ao entrar nos seus 145 anos de história, continua a ser um dos 
mais importantes títulos na imprensa nacional. Tem mantido ao longo dos tempos a 
capacidade de adaptação a novas realidades e exigências dos leitores, sem nunca perder 
o carisma e o seu lugar como o jornal de referência a nível nacional. Os seus conteúdos 
são ricos e diversificados fazendo do DN, um jornal completo, abrangente e credível. 
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Valores da Marca
O Diário de Notícias é um jornal diário gene-
ralista, cujas grandes linhas orientadoras são 
o rigor, a qualidade, a isenção e a credibilidade.
Desde Março de 2007 que conta com a 
direcção editorial de João Marcelino que 
acumula ainda a função de Director Geral de 
Publicações do Grupo Controlinveste. Fazem 
ainda parte da direcção: Filomena Martins 
e Rui Hortelão como directores-adjuntos 
e Catarina Carvalho como sub-directora. 
Na centenária história do DN, é de 
salientar ainda o papel de Mário Bettencourt 
Resendes, que assumiu a direcção do jornal 

por 12 anos, tendo sido assim o director que 
mais tempo marcou o destino editorial do DN.

Produtos e Desenvolvimentos Futuros
O Diário de Notícias completa em 2009 o seu 
145º aniversário. Jornal diário de grande infor-
mação pertencente ao grupo Controlinveste, 
que desde sempre se apresentou como um 
matutino e que se mantém uma referência 
histórica no jornalismo português.
Embora seja um jornal secular, evolui de 
acordo com as exigências da sociedade, 
reforçando os seus pontos fortes e 
introduzindo outros igualmente importantes, 

dos quais se destacam: as capas cada vez 
mais apelativas e impactantes, conteúdos 
com mais cor e com mais fotografias, 
artigos de Opinião e mais pontos de leitura.
Tudo isto, através dos tempos, sem nunca 
prescindir dos valores e conceitos pelos 
quais se rege desde a sua fundação: Rigor 
e Seriedade na Informação.
O DN é composto por diversos cadernos, 
dos quais: o DN Classificados que 
engloba anúncios de Emprego, Imobiliário, 
Automóveis, Diversos; o DN Emprego, 
suplemento feito em parceria com o IEFP; 
o DN Bolsa que é o caderno de economia, 
e o suplemento DN Gente, que conta tudo 
sobre Pessoas e histórias da vida.
O DN é ainda acompanhado por 3 revistas de 
fim de semana que, no seu segmento, são as 
mais lidas no país: a Notícias TV (revista de 
sociedade e TV, que inclui um completo guia 
de programação televisiva). A revista Notícias 
Sábado (fala de pessoas, histórias, lugares, 
objectos, aventura e humor) e a Notícias 
Magazine (revista de informação geral).
O Diário de Notícias oferece ainda, 
mensalmente, o suplemento DN Life -  
•O guia da Boa VidaŽ.
A informação do DN é ainda complementada 
na sua vertente online, em www.dn.pt.  
O site DN além de incrementar o seu cariz 
informativo com a actualização em tempo 
real e constante do noticiário, aposta 
fortemente nos conteúdos multimédia em 
áudio, vídeo, fotogaleria e infografia e ainda 
em quatro canais principais de notícias: 
Desporto, Cartaz, Bolsa e Gente, seguidos 
pelas secções convencionais: Portugal, 
Globo, Economia, Ciências, Artes, TV&Media. 
Todos com as suas subdivisões temáticas.

Mercado
O mercado dos jornais generalistas conta 
actualmente com cinco concorrentes (Diário 
de Notícias, Jornal de Notícias, 24Horas, 
Correio da Manhã e Público) a nível nacional 

www.dn.pt

que representam uma circulação média 
paga de 339.225 exemplares diários (Fonte: 
APCT Janeiro - Dezembro 2008) dos quais 
o Diário de Notícias detém 11,8% da quota. 
No que respeita a audiências, o DN situa-se 
nos 4,7%, o que representa um total de 
390.617 leitores (Fonte: Marktest Janeiro 
- Março 2009), sendo 38,8% pertença das 
classes sociais AB e 37,6% da Grande 
Lisboa. Estes cinco diários são vendidos 
a nível nacional em mais de 8.000 pontos 
de venda, facto que é, por inerência ao 
próprio modelo de negócio e às limitações 
naturalmente decorrentes da gestão física 
dos produtos, um desafio permanente, pois 
o aprovisionamento diário e atempado de 
todos estes locais é crucial para a satisfação 
dos leitores de cada marca. O mercado 
está a caracterizar-se por uma imigração de 
leitores do formato •papelŽ, para o formato 
•internetŽ e para novos meios multimedia. 
Esta imigração verifica-se essencialmente 
nas classes mais jovens, pelo que os jornais 
pagos necessitam de apostar no lançamento 
de sub-produtos destinados a este target.

Comunicação
O Diário de Notícias investe quer na 
comunicação da sua marca, quer dos 
seus sub-produtos. Toda as acções de 
comunicação e marketing têm como 
objectivo acompanhar a evolução das 
necessidades dos seus leitores, procurando 
ainda satisfazer os leitores mais exigentes.
Recentemente, para acompanhar o rigor 
da informação a que nos habituou a edição 
impressa, o DN lançou o seu novo site, 
•um site diferente para gente exigenteŽ. 
Este recente lançamento revela a intenção 
de inovação e contínua actualização desta 
marca centenária. 

Vantagens competitivas
O DN ao longo da sua história tem acumula-
do vários prémios internacionais, dos 
quais se destacam, falando apenas na 
presente década: European Newspaper 
Design Award e Europe`s Best Designed 

Newspaper (Innovation award DNA, 
Front Page - 2 awards of excellence, 
Photo-reportage - 1 award of excellence, 
Infographics - 2 awards of excellence); The 
Society for Newspaper Design, Capítulo 
Espanhol (O jornal com melhor design; 1.ª 
Página, Morte de Arafat - Ouro; Páginas 
interiores, Novo código da estrada - Ouro; 
Portfolio de ilustração, André Carrilho - 
Ouro); Prémios Malofiej (Mejor infografia 
periodística del mundo, Diários - Bronze).
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Factos que desconhece
O DN criou a profissão de ardina em 
Portugal.

O DN introduziu, em Portugal, a Linotype 
(máquina de impressão em série).

O DN foi tomado de assalto pelos 
militares do 28 de Maio de 1974.

Entre 1934 e 1940, Almada Negreiros 
pintou os frescos da nova sede do Diário 
de Notícias, na Avenida  da Liberdade.

Em Abril de 2009 o DN lançou o seu 
novo site.

1864
Eduardo Coelho 
e Tomás Quintino 
Antunes inauguram 
o Diário de Notícias 
e lançam-no nas 
ruas de Lisboa, 
através da voz 
arrojada dos jovens 
Ardinas, criando 
assim esta profissão 
em Portugal.

1952
O DN lança a 
1.ª Edição das 
Construções na 
Areia, iniciativa 
que ainda hoje 
percorre as praias 
de Portugal, 
numa acção de 
dinamização infantil.

2005
O DN foi adquirido 
pela Controlinveste, 
empresa que ainda 
hoje detém o título.

1880
O DN oferece 
aos seus leitores, 
exemplares da 
obra Os Lusíadas, 
numa acção de 
comemoração do 
3.º centenário da 
morte de Luís de 
Camões. A tiragem 
foi de 30.000 
exemplares.

1975
José Saramago 
assume o cargo 
de Director-Adjunto 
do DN.

2009
O DN inaugura 
o novo site de 
informação na 
Internet.

1940
O Presidente 
Marechal Carmona 
inaugura o Edifício 
Diário de Notícias, 
na Avenida da 
Liberdade.

1985
O Edifício DN foi 
agraciado com a 
distinção de Imóvel 
de Interesse Público.

1941
O DN lança a 
iniciativa •O Natal 
do ExpedicionárioŽ, 
que foi a 1.ª edição 
daquele que é 
hoje o Natal dos 
Hospitais.

1998
O DN foi o Jornal 
Oficial da Expo 98.


