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Halibut® é a marca em que os Portugueses confiam para tratar a pele de toda a
familia, hd mais de cinquenta anos. Halibut® pertence a Grunenthal, uma empresa
farmacéutica independente que aposta fortemente na investigacao a nivel mundial,
particularmente na area da dor. Esta empresa alema estad presente em mais de 80
paises, e em Portugal as suas areas estratégicas sao a Pele, Dor, Ginecologia

e Sistema Nervoso Central.

Valores da Marca
A marca Halibut® é a marca de referéncia
dos consumidores na proteccao

e tratamento dos problemas de pele.
Langada em 1950, Halibut® Pomada é
um Medicamento Nao Sujeito a Receita
Médica. Em 2005,
Halibut® desenvolveu
uma gama alargada

de produtos, na area
da dermocosmética,
Halibut Derma®

para a proteccao

e regeneracéo da pele,
que mantém os valores
da marca: eficacia,
seguranca, confianca

e excelente relagao
qualidade prego.

beneficios aos consumidores. Assim,
paralelamente ao desenvolvimento dos
seus produtos, a marca oferece servigos
adicionais, criando um capital de
confianga, baseado no aconselhamento
e na promogéo da satide apoiando o

farmacéutico com informagoes Uteis

e diferenciadas para os consumidores,
como seja o Guia da Mae e do Bebé.
Halibut®, ¢ lider de mercado mas continua
a estar muito atento as expectativas dos
consumidores e as necessidades especificas

Produtos

e Desenvolvimentos
Futuros

A gama Halibut® foi
desenvolvida através
da combinagéo de
trés factores: estudo
das expectativas

dos consumidores,
desenvolvimento
tecnoldgico na
unidade Grinenthal
na Suica e testes
clinicos de seguranca
e eficacia, conduzidos
por entidades
independentes

em Portugal.
Halibut® sabe que

a dispensa de um
produto na farmécia
& uma actividade que
cria valor e oferece
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da pele. Foi por isso que desde 2005 lancou
novos produtos, tendo sido alguns deles
reconhecidos com prémios de inovacéo.
Depois do langamento, em 2005 e 2006,

de Halibut Derma® Creme, Spray, Cremes
de Maos, Anti-Estrias e Labiais, a marca
Halibut® langou em 2007, uma gama de
produtos para o cuidado dos pés, reforcou
a sua linha de labiais e apostou fortemente
numa linha de produtos para a higiene e hidra-
tacao diaria da pele, desde o recém-nascido.
A linha dermatoldgica Halibut Derma®
Pele Sensivel foi testada sob controlo
pediétrico e dermatolégico em bebés
dos 3 aos 37 meses.

Sempre atenta a evolucao do
mercado, a marca continua

virada para o futuro e em

2009 assinala o seu novo
posicionamento, com uma nova
assinatura, "Halibut®. Essencial

como o Amor' e uma nova
abordagem, ao servico do seu
consumidor preferencial

-0 bebé e a mama.

A tradigao renova-se com novas
férmulas, enriquecidas, para
o cuidado e tratamento dos
problemas da pele. Surgem
diferentes formas para
informar cada vez melhor

o consumidor e trabalha-se
para um contacto mais
directo com o publico, no
ponto de venda, com um lifting
de imagem gréafica em todas as
embalagens.

Mercado

A marca Halibut® ¢ lider de
mercado no segmento dos
produtos de higiene e hidratacao
para a pele do bebé, o que
justifica desde sempre a forte
ligagdo da marca & mae e ao
bebé. Entre o mercado de

farmécia e o hospitalar vende mais de
1 milhdo de unidades por ano.

Vantagens Competitivas

Os factores criticos de sucesso do mercado,

sao a eficacia, a seguranga, o grau de
recomendagao por profissionais de satde e a

melhor relagao qualidade preco do mercado.

A vantagem competitiva de Halibut® reside
no facto de os pontos fortes da marca e os
factores criticos do mercado coincidirem.
Algumas das provas inequivocas da sua
primazia face a concorréncia é o facto de
ser considerada uma marca “Muito Forte”
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Factos que desconhece
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(Brand Equity Index da ACNielsen > 5),
estatuto apenas alcancével por 5% das
marcas a nivel mundial; ter um indice de
notoriedade de 85% (Estudo ACNielsen
2005); os consumidores terem eleito
produtos do ano - Grande Prémio de
Marketing Inovagéo, Halibut Derma®
Spray em 2006 e Halibut Derma® Mousse
Hidratante e Protectora em 2008. Em

3 anos consecutivos (2007, 2008 e 2009)
foi também eleita Marca de Confianca.

1950 1997
Langamento da Langamento
Pomada Halibut® da embalagem
100gr, re-styling
da embalagem
e a introducao
da tampa flip-top

2003 2005

Nova embalagem Lancamento
em polyfoil e nova da gama Halibut
imagem. Derma®.

2006 2009

Halibut® vence pela Lifting gréfico

12 vez o prémio das embalagens

Superbrands. e nova assinatura
de marca: Halibut®.
Essencial como
o amor.
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