Hellogg's

A aposta constante da Kellogg's na inovagdo, tem como objectivo oferecer produtos
que integrem dietas equilibradas e accoes que promovam estilos de vida saudéveis
e pessoas mais felizes, nomeadamente os seus colaboradores, através de um local
de trabalho agradavel e um equilibrio saudavel entre a vida profissional e pessoal,

posicionando a Kellogg's como uma das melhores empresas para trabalhar no mundo.

Valores da Marca

A oferta de produtos que contribuem para
uma alimentac&o equilibrada e a promogao
de hébitos de vida saudaveis sdo os
principais compromissos Kellogg's. Neste
sentido, a empresa promove e participa
activamente em iniciativas de prevencgao
de obesidade, promogéo de hébitos de
vida sauddveis e incentivo a pratica de
actividade fisica.

A empresa continua a apostar na produgao
de produtos de qualidade para um mundo
mais saudavel, compromisso assente em
quatro grandes pilares: oferecer alternativas
alimentares saudaveis aos consumidores;
disponibilizar informacao nutricional
facilmente compreensivel; promover
hébitos alimentares saudaveis e a prética
de actividade fisica; realizar acgoes de
marketing e publicidade responsaveis —

a Kellogg's nao faz publicidade dirigida

a menores de 6 anos.

Fortalecendo o compromisso de educacao
nutricional dirigida aos consumidores, a
Kellogg's publica nos anos 70, a politica
de nutri¢do, sendo a primeira empresa

de cereais a indicar voluntariamente nas
embalagens, a quantidade de agticar
contida em cada dose consumida. Foi
também a primeira na Europa a incluir

o Valor Diario de Referéncia (VDR) nas
embalagens, acto seguido pela larga
maioria das grandes empresas alimentares.
Actualmente, todos os produtos Kellogg's
contém uma tabela de informacéo
nutricional que mostra de forma objectiva
e visivel a percentagem de calorias,
gorduras, gorduras saturadas, sal e
aclcares, presentes numa porcao de
cereais de pequeno-almogo, em relagao
ao total diario recomendado.

Prod eD Ivi
A Kellogg's tem vindo a desenvolver
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variadas gamas de produtos, distribuidos
por diferentes categorias, nomeadamente,
linha, fibra, familia, adultos, criangas e
adolescentes.

Na categoria linha, Kellogg's conta com uma
das suas principais marcas, Special K, que ha
50 anos contribui para ajudar as mulheres

a manterem a sua forma através de uma
alimentacao saudavel e equilibrada, onde

a érea de “research” é sem divida um dos

maiores investimentos da marca, sendo
actualmente a Unica marca cujo plano de
manutengéo da linha esté validado por 10
estudos cientificos

Ja na gama fibra, Kellogg's esté presente
com a marca lider de mercado All Bran,
especialista em fibra ha 93 anos, com um
elevado contetdo de fibras naturais, que
ajudam a cuidar do organismo.

As propostas para a familia incluem os
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cereais Corn Flakes e para os adultos
fazem parte do portfolio os Gnicos cereais
no mercado que ajudam a controlar o
colesterol, com a marca Optivita.

Para as criancas e adolescentes, a Kellogg's
conta com uma gama variada: os cereais
Choco Krispies, Chocos, Choco Krispies Coco
Rocks, Smacks, Frosties, Frosties menos 1/3
de acucar, Rice Krispies, Miel Pops, Crispi X

e Fun Tubiz; e as barras de cereais Choco
Krispies, marcando assim a sua presenca em
todos os segmentos do mercado.

O desenvolvimento continuo de novos produ-
tos é parte integrante da filosofia Kellogg's,
pelo que a marca continua apostada em criar
cereais, bolinhos, “snacks” saudaveis e
outros produtos que correspondam as
preferéncias dos consumidores

Mercado

Apesar da oferta de cereais de pequeno-
-almogo no mercado portugués ser bastante
variada, a Kellogg's assume a lideranca
nacional nos segmentos adulto linha, adulto
fibra e “snacks” de cereais. A Kellogg's
procura oferecer sempre os melhores

e mais inovadores produtos, dedicando
especial atengao ao factor prego — decisivo
no momento de escolha dos consumidores.
Promocéo de uma melhor qualidade de
vida, variedade e qualidade de produtos,
diversificacao de sabores e informacao
nutricional, séo outras apostas Kellogg's para
estabelecer uma diferenciacdo dos restantes
"players” do mercado nacional de cereais.

Comunicacao

A Kellogg's mantém contacto com um
conjunto de “stakeholders”: consumidores,
jornalistas, profissionais de satde e
nutri¢do e "players' do mercado.

Com os consumidores, a empresa facilita
informacao nutricional simples nas
embalagens (Valor Diario de Referéncia

- VDR) e sustenta as campanhas de
marketing e publicidade em estudos
independentes realizados em Universidades
internacionais. Com caracter permanente
nas campanhas dirigidas ao consumidor,
surge informagéo sobre os beneficios do
pequeno-almogo, da alimentacao saudavel
e da pratica de actividade fisica, aliados ao
bem-estar psicolégico e emocional, elementos
inerentes a empresa ha mais de 100 anos.
Para os jornalistas, nutricionistas e profissio-
nais de salde, a Kellogg's criou o “Clube do
pequeno-almogo”, partilhando regularmente
novidades sobre a importancia do pequeno-
-almogo numa alimentacao saudavel

e equilibrada, assim como ideias para

melhorar o dia-a-dia no que diz respeito

a vida activa. O ano de 2009, fica marcado
pela campanha “Tudo comega melhor
com Kellogg's” com 4 pilares estratégicos:
manter a linha, vantagens da fibra,
solidariedade e economia. Toda a iniciativa
& acompanhada pelo Guia Kellogg's, um
manual pratico com informagées sobre

estilos de vida e alimentacdo saudavel que
inclui vales de desconto para o consumidor
num valor total superior a 16 milhdes de
euros. A campanha é complementada

com um conjunto de acgdes de apoio da
empresa e dos consumidores da marca a
CrescerSer - Associacao Portuguesa para o
Direito dos Menores e da Familia (APDMF) .

Vantagens Competitivas

A Kellogg's tem vindo a reforcar presenca
no mercado nacional enquanto marca

de confianca. Prova disso sao as vérias
distingdes que obteve, tendo sido votada
diversas vezes pelos leitores como
“Marca de Confianca” das Selecgoes
Reader’s Digest, na categoria de cereais
de pequeno-almogo.

Em 2006, a empresa ganhou a prata

nos “Prémios Eficacia” atribuidos

pela Associacdo Portuguesa de
Anunciantes (APAN), na 4rea “Eficacia

em Responsabilidade Social”, categoria
“Marketing de Causas”, com a campanha
conjunta com o Banco Alimentar Contra
Fome. A campanha "Ajude-nos a ajudar”
contribuiu para a angariagédo de mais de

1 milhdo de pequenos-almogos para os
mais necessitados e reforcou a proximidade
da marca Kellogg's ao mercado portugués.
Da iniciativa da Peres & Partners, em 2009,
os Mini-Breaks foram eleitos "Produto do

Factos que desconhece

Os Corn Flakes da Kellogg's foram os
primeiros cereais prontos para consu-
mo que viajaram na primeira visita do
homem a Lua na nave Apolo 11.

Se se colocassem todas as
embalagens Kellogg's produzidas
desde 1906, umas atras das outras,
totalizavam uma extensao equivalente
a 160 viagens de ida e volta a lua.

A cada dois segundos sao vendidas
duas embalagens Kellogg's em todo
o mundo.

Ano" pelos consumidores, na categoria de
snacks de cereais. As marcas All Bran,
Corn Flakes, Special K Frutos Vermelhos

e as barras de cereais Special K, séo alguns
dos exemplos ja distinguidos com o prémio
"Master da Distribuicao", atribuidos pela
revista Distribuicao Hoje.
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CORN
FLAKES

FLAED, MILLED CORN WITH SUGAR, SALT AND MALT FLAVORING
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Mary Barber,
nutricionista da
Kellogg's, publica

a primeira “piramide
dos alimentos”.

1930 2000

E criada a fundacao  Kellogg's entra na

W. K. Kellogg. categoria de snacks
com as barras de
cereais.
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