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Limiano é a marca lider e a marca de queijo preferida pelos Portugueses - simbolo
da tradicao queijeira em Portugal. Conciliando os seus valores de Genuinidade
e Tradicao, Limiano soube evoluir e destacar-se como uma marca contemporanea,
moderna e adaptada aos dias de hoje. Em 2009, Limiano comemora 50 anos!
50 anos, genuinamente juntos.

Valores da Marca

Limiano é Genuino, Auténtico, feito a méao,
para todos e para cada um, consagrando todo
o segredo do Saber Fazer queijo flamengo.
Quando os consumidores se deliciam
com Limiano, regressam as memorias

da casa dos avés, do campo e de um
tempo em que os produtos eram bem
feitos, mais auténticos e mais saborosos.
Um imaginario de valores e lembrancas
essenciais que queremos preservar.

O seu sabor a “queijo” e a sua textura
amanteigada sdo valores da marca,

que se mantiveram fiéis a sua receita
original desde ha 50 anos.

As solugdes de conveniéncia como a
gama de fatias e os novos conceitos

de "menos gordura” ou de fatias com
logurte, sdo uma forma de reflectir

as necessidades dos dias de hoje e
demonstram como Limiano soube
evoluir e trazer para a cidade o prazer

de comer todos os dias uma obra de
mestre, o flamengo genuino, tosco...
Auténtico.

Produtos e Desenvolvimentos
Futuros

A Bola de Queijo Flamengo Limiano é
o fcone da marca e o ponto de partida
da sua histéria e gama de produtos.
Esta foi, durante cerca de 40 anos, a
Unica referéncia de Limiano.

Ainda e sempre, com a bola inteira
como referéncia, a marca apresenta
hoje solugdes em formatos de bola
(metades, quartos, bola 600g) e fatias,
adaptados a diferentes necessidades
de consumo, bem como a diferentes
tipologias de retalho e de localizagao
de sortido nas lojas.

Ao longo dos anos, a marca tem-se
preocupado em dar mais informagao
ao consumidor e tem vindo
progressivamente a optimizar a

42

informacao nutricional nas suas embalagens.
A aposta em novos produtos tem sido

um motor de desenvolvimento da marca,
aliando a tradicao e uma forte e arrojada
inovacéo, ndo s6 com a introdugéao de
formatos mais convenientes, mas também
apresentando ao mercado novos conceitos!
Face & crescente procura por maior
conveniéncia e formatos mais préticos,
Limiano apostou no alargamento da

gama de fatias. Actualmente, a marca

tem a disposicdo embalagens de vérias

50 ANOS
INAMENTE
0S

gramagens e novos conceitos, como fatias
Finissimas, fatias com logurte e uma gama
com menos 50% gordura, conceito que
existe em fatiados (200g e 2x225g) e no
formato quartos de bola

No ultimo langamento, Limiano surpreendeu
o mercado com o langamento de fatias
com logurte. Uma nova variedade de queijo
que alia as caracteristicas do queijo e do
logurte. Com um sabor suave e fresco e

a inconfundivel textura amanteigada do
Flamengo Genuino.

Mercado

Limiano é o lider destacado do
mercado de queijo em Portugal,
e do segmento em que actua -
o flamengo. No nosso pais sao
consumidas 52 mil tons de
queijo, que representam 421
milhdes de euros, dos quais
aproximadamente 40% séo de
queijo flamengo (fonte: AC Nielsen,
Ano Moével Q02-05/09).

O segmento de queijo flamengo
esta muito enraizado nos
hébitos de consumo das familias
portuguesas, sendo possivel
encontré-lo em cerca de 80%
dos lares. Historicamente o
queijo flamengo era vendido
essencialmente no formato bola
e mais tarde em barra. Com

a alteracdo dos hébitos de vida
da populagéo, na ultima década,
a tendéncia é para a procura

de produtos mais convenientes
e préaticos, e dai o elevado
crescimento do formato fatias.
Actualmente o mercado de
queijo esta mais dindmico do
que nunca, com gamas de
produto muito diversificadas,
que procuram responder as
crescentes exigéncias dos
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consumidores. A marca Limiano assume
aqui, o seu papel de lider ao fazer da
inovacdo uma das suas vantagens
competitivas.

Comunicagao

Para além de assumir o papel principal no
mercado de queijos, Limiano foi também
a primeira marca a comunicar em Portugal,
de forma continua e sustentada

A comunicacao da marca é baseada na
sua "Advertising Property”: "A caricatura do
genuino”, a qual teve a primeira execucao
na campanha "O Feio” em 1997, onde

se caricaturava a genuinidade através

da dimensao produto.

Em 2005, a campanha “Flamengo genuino
feito por gente genuina”, caricatura quem o
produz, mostrando como € relevante ser-se
genuino para produzir um Flamengo Genuino.
A Ultima campanha de comunicacédo da
marca, lancada ja em 2008, caricatura o
consumidor de Limiano. Com a assinatura
“Genuinamente loucos por Limiano”,

a campanha reforga a autenticidade da
marca e de um queijo tdo genuino que

o consumidor é caricaturado ao revelar

0 seu gosto sem limites.

A marca tem também assumido cada

vez mais um papel fundamental no ponto

1959 1997
Nasce o queijo Langamento
Limiano de Metades e

Quartos de bola
em peso fixo e
inicio da campanha
publicitaria “O Feio”,
com a assinatura
“O Flamengo que

é Queijo”.

APROVADO
PELA MAIORIA.

Limiano. O Flamengo que

de venda, onde se tem
conseguido distinguir da
concorréncia com acgoes
diferenciadoras.

Em 2009 veremos como
serdo cantados os
Parabéns a Limiano.

Vantagens
Competitivas

A chave de sucesso

da marca séo as
caracteristicas

do produto muito
apreciadas pelos
consumidores, o seu
sabor suave e uma textura
amanteigada, aliadas a
todo o patriménio de valores que a marca
transporta — Tradicao e Genuinidade.

Por trés da grande marca Limiano esta
um esfor¢o conjunto e multidisciplinar
da companhia, um grande investimento
em inovagao e qualidade, sustentado por
um “marketing mix" diferenciado, por
uma forte aposta na distribui¢do e na
comunicacao e por uma equipa com
paixao pela marca Limiano.

Ao longo dos anos, Limiano tem sido
autenticado por inumeros prémios e
distingées. O galardao Superbrands
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Lancamento de Lancamento do
fatias Limiano, enorme sucesso
redondas, cortadas de vendas, Limiano
directamente do tao  600g, em tudo
tradicional queijo idéntico ao “Pai”

bola. menos no tamanho.

GENUINAMENTE LOUCOS
POR LIMIANO
LIMIANO E POR I0GURTE.

Factos que desconhece

A bola de queijo Limiano tem um
aspecto tosco, porque é embalada
a4 mao, uma a uma.

As fatias Limiano séo as Unicas
redondas do mercado, porque sao
cortadas directamente da bola
Limiano.

Por ano sao consumidas cerca de
3 milhdes de bolas Limiano.

Em 2009, Limiano foi eleito pelo

4° ano consecutivo uma Superbrand
e foi novamente distinguido Sabor
do Ano 2009 (na categoria de queijo
flamengo).

é-lhe atribuido pelo 4° ano consecutivo.

Para além desta distingdo, também em
2009 Limiano foi eleito “Sabor do Ano
2009" na categoria de queijo flamengo,

pelo 2° ano consecutivo. Estes prémios

tém uma importancia especial, dado o papel
decisivo que o consumidor tem na votacao
e resultado final. Mostrando mais uma vez,
que a marca lider de queijo em Portugal,

é também a marca de
queijo preferida pelos
consumidores.

Os valores de tradicao

e genuinidade, aliados a
qualidade e inovacao que
amarca tem apresentado
ao longo dos Ultimos

50 anos, contribuem
para que Limiano se
comprometa a fazer
sempre mais e melhor.

O maior reconhecimento
que a marca pode ter

é a preferéncia do
consumidor.

2005 2009

Langamento da Limiano comemora
campanha “Flamengo 50 anos! 50 anos,
genuino feito por genuinamente
gente genuina” juntos.

e alargamento da

gama fatias, com

o langamento de

novos formatos

e conceitos.
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