Primele “Oscaruri” pentru brand-urile
consacrate pe piata romaneasca

Organizalia “Superbrands” a
intrat si in Romania. "Su-
perbrands” este o autoritate re-
cunoscuta international ca ar-
bitru independent eva-
lueaza si ofera distincetii brand-
urilor nationale si internaliona-
le de succes. Partenerul ales de
citre organizatia Superbrands,
pentru dezvoltarea proiectului
in Romania, este Agentia BDR
Associates, asociat exclusiv al
grupului Hill&Knowlton.

Conform metodologiei Su-
perbrands, aplicata pretutinde-

care

ni in lume, si in Romania a fost
conslituit un consiliu de eva-
luare a brand-urilor (Brand
Council), care este format din
25 de personalitili de calibru
ale comunitalii de afaceri, ex-
perti in marketing, manageri ai
companiilor multinationale sau
romanesti, precum Si persona-
lititi marcante ale societalii
romanesti.

Au fost nominalizate pina in
prezent aproximativ 1800 de
brand-uri consacrate pe piala
romaneasca, atit romanesti cit

si internationale, care sint eva-
luate pe criterii de reputatie si
notorietate, Lista brand-urilor
care au primit statutul Su-
perbrands va fi finalizata la sfir-
situl lunii februarie.

Bill Colegrave, directorul In-
temational Superbrands, a de-
clarat: “Pentru mine Su-
perbrands este un fel de «Oscar»
al brandurilor, o celebrare a
marilor realizari, dar si un
ndemn pentru cei care nu se
numara inca printre cei mai
buni. Este, in acelasi timp, o

Organizatia internationala Superbrands a fost fon-
datiin anul 1995 in Marea Britanie. in prezent detine
birouri de reprezentanta in peste 55 de tari ale lumii,
printre care: Franta, Islanda, Polonia, Portugalia,
Egipt, Singapore, Aystria, Italia, Filipine, Japonia,
SUA etc. Organizatia Superbrands a condus peste
5000 de studii de caz asupra brand-urilor de succes,
prezentarile acestora fiind incluse in 77 de publicatii
Superbrands, care au devenit purtatori de imagine a

tarilor respective in intreaga lume. Numai in anul
2005 au fost editate in Europa 1.8 astfel de publicatii,
care au fost citite, in primele luni de la aparitie, de
peste 1 milion de consumatori, acest lucru fiind rele-
vant pentru popularitatea Superbrands in intreaga
lume. Superbrands patrunde in Romania in contextul

dezvoltarii si dinamicii actuale a pietei si a industriei ’

marcilor, siin perspectiva aderarii efective 1a Uniunea
Europeana.

unitate de masura pentru forta
economica a unei lari atit prin
valoarea brand-urilor cistigato-
are, cit si prin diversitatea do-
meniilor care s-au consacrat”.
“Superbrands este un prilej
de a aseza brand-urile roma-
nesti, alaturi de brand-uri con-
sacrate din intreaga lume. in
acelasi timp este inca o sansa
pentru  noi romanii sa ne
recistigim imaginea. Noi am
creal un slogan pentru proiec-
tul Superbrands Romania -
"Celebrating Local Brands, Ce-
lebrating Romania!"- pe care or-
ganizatia Superbrands Inter-
national l-a acceptat, initiativa
noastra fiind fard precedent, in
istoria Superbrands de pina
acum”, declara Catalina Stan,
presedintele agentiei BDR As-
sociates si  director Su-
perbrands Romania.
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