Decembrie, sarbatoarea brandurilor nationale

Adriana Dragusin

Odatd cu prezentarea primului
volum al cirfii Superbrands Romania
la 29 noiembrie, in cadrul librariei
Carturegti, a avut loc inaugurarea
campaniei itinerante Superbrands,
intitulatd "Celebrating Local Brands,
Celebrating Romania",

Aceasta se va desfasura in luna
decembrie in citeva mari orage ale
farii, in care existd o dezvoltare sem-
nificativd a mediului de afaceri,
cartea fiind de asemenea disponibild
in mod gratuit, pentru consultare,
prin refelele de librdrii Cirturesti gi
Humanitas,

Aceasta inifiativd vine intr-un
context in care volumul I al Super-
brands Romdnia cuprinde, intr-o
proporfie de 30% (din cele 66 de
branduri incluse in analizd), bran-
duri roménegti autentice, care gi-au
construit de-a lungul timpului o re-
putatie solida, atit in randurile pub-
liculul local, ear §1 ale celul interna-
tional. Modelele autohtone de suc-
ces in branding sunt deschise astfel
unui segment-fintd deosebit de am-
plu, cu ajutorul refelei de birouri Su-
perbrands, extinsa in 60 de fari, du-
cand mai departe faima unor marci
specific romanesti.

Analiza cuprinsi in Superbrands
este destinata in primul rind mediu-
lui de afaceri, anumitor oficialitati gi
institutii ale statului, ambasadelor,
unor organizagii specializate, day §i
mediului academic de specialitate
(din domeniul marketingului gi ma-

Fulga, cel mai tanir brand romanesc inclus in Superbrands Romdnia

nagementului), din Bucuresti si din
fard, Cele 66 de branduri incluse in
publicatie sunt prezentate din punc-
i de vedere al evolujiel acestora
de-a lungul timpului, din perspecti-
va unor aspecte-cheie, integrate ca
titluri de capitole: Piafd, Realizari,
Istaric, Produs, Evolutii recente, Pro-
movare §i Valoarea marcii.

Acele branduri romanesti cave,
prin includerea lor in analizd, au ob-
tinut trofee Superbrands, au fost se-

lectate in functie de contribugia lor
la "definirea Romaniei ca piata-che-
ie, din perspectiva unui mediu de
afaceri consolidar §i a potenialuiui
pentru investifii", informeaza comu-
nicatul de presa transmis de agentia
de relatii publice BDR Associates.
Dintre acestea, aliruri de branduri
care §-au impus de-a lungul timpu-
Iui, face parte §i Pulga, cea mai td
nird marca romdneasca, care a fost
lansatd abia in anul 2004.




