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Brandurile locale
le ajung din urmd
pe cele internationale

Ay Rumori

BRANDURILE bocale au inccpul <3 concurcre cu ccle
internationale. Nume precum Arctic, Doma, Murlatlar sau
Dacia au ajuns <3 abd pentru romdni un impact asemdndtor
cu Anel, Coca-Cola, Nokia sau Mercedes

Construirea unwi brand  puternic repreantd una dintre
principalele prosocin cu care ¢ confruntd marketeni 90 ad-
vertsenn Jin industnag romdneased de specialiate, in condipile
in care brandunke au trecut de la stadiul de simpld imagine a
unct maret L accla de obiecte de admiratic st donntd.

SLeca oo diferenpacd semnificaty brandunle rominet
de cele imemaponale nu represntd atit bugetul, ¢, mai
degrahd, resura umand™, spune Tulian Piddurariu, Managing
Partner [ Trowt & Partners, refentor la diferenta dintre
brandurike Jocale si cele internationale,

Pentru a reust pe o plald care a atins un nivel de compe-
titivitate comparabil cu cel din soactitle ocadentale, spe-
calistii recomandd alegerea domenitbor de nisl.  Nisele dau
resultate salvatoare™, spunc Felix Tataru, director general al
agentict GMP si presedinie al IAA (International Advertising
Association ) Romdnia.

In ultimul timp, brandurike autohtone au ajuns <i con-
curcze cu cele din strhindtate, apdrand schimbdn s in mar-
ketingul aphcat i in ceca ce priveste modul in care romanii
intenorizeard ideca de brand autohion.

Oamenii s-au obis-
nuit cu pata hberd s

concurentiali, ascondind 30% dl'” b-"' andurﬁe
marcilor romanesti san- domfnantepepﬂa[a

se cgale cu cele din
striindtate”™, spune Mo-  romaneasca sunt bcafq_
nica lavroechn, director s S TR

de marketing la Arcic. POI”WI U‘rganfzaﬁﬂ

Astlel, 3% din
brandunle  dominante Superbrands
pe piala romuincasc
sunt locale, potrvit or-
ganizatici Superbrands. Dintre aoestea, peste jumdtate au
apdarat dupd A0, iar in topul primclor 15 mara romdnesti, mai
mult de jumitate sunt stonce”, adich puternic inriddanate
in mentalul colectry al romamlor.

In rindul celor man recunoscute mira autohtone, Super-
brands Rominia include BCR, Gerovital, Sensiblu, Flamingo,
Doma, Murfalar, Mobexpert, Arctic, Daca, Borsee, Ursus,
Flanco i Petrom.

Arctic este privit ca brandul romdnese numdrul 1, caevo-
lutee in timp, 1ar Sensablu, Flamingo st Mobexpert se bucurd de
UM SUCCes apurte, intrucit nu au concurenti pe plata pe care
activeari.

Drsinbuirea pe categom a votunlor Superbrands aratd cd
brandurbe romdncst sunt cu 65% man numeroase decit cele
internationale la categona hotelun, restaurante, cdubun s
barun, fst-food 4 respectiv 6F L categona divenismen,
ump liber st media. De asemenca, s la organizatii caritabile si
ONG-un, brandunle rominesti le-au devansat pe cele
internationake cu 6%,

Din ccle peste 2000 de brandun consacrate pe piata din
Romania, care au intrat in proces de evaluare, in jur Je 500 au
fent votate s validate de Superbrands.



